
教育研究
第 7 卷◆第 9 期◆版本 1.0◆2024 年

文章类型：论文 | 刊号（ISSN）：2630-4686 /（中图刊号）：380GL020

Copyright © This work is licensed under a Commons Attibution-Non Commercial 4.0 International License.

Education Research

189

人工智能在广告设计课程中的应用与挑战

龚芷月

广东省城市技师学院

DOI:10.12238/er.v7i9.5427

摘 要：随着科技的飞速发展，人工智能（AI）已经渗透到各个领域，其中包括艺术与设计。

在广告设计课程中，AI的应用为教学带来了新的机遇，但同时也带来了诸多挑战。本文将探讨

AI在广告设计中的具体应用，分析其带来的影响，以及面临的挑战，并提出相应的应对策略。
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引言

随着科技的飞速发展，人工智能（AI）正以前所未有的

速度渗透到各行各业，广告设计领域也不例外。近年来，AI

技术的进步日新月异，从深度学习到机器视觉，从自然语言

处理到大数据分析，这些技术的突破为广告设计带来了无限

可能。例如，谷歌的 DeepDream项目展示了 AI 如何生成创

新的视觉图像，这为设计师提供了新的创意来源。

一、人工智能在广告设计中的应用

（一）AI辅助创意生成

在广告设计领域，AI辅助创意生成已经成为一种趋势，

它极大地拓宽了创意的边界。例如，AI 可以通过学习海量的

广告设计案例，快速生成多种风格和主题的创意草图，为设

计师提供丰富的灵感来源。据《2021年 AI与创意产业报告》

显示，使用 AI辅助设计的公司，其设计效率平均提升了 30%

以上。此外，AI还能通过算法分析目标受众的喜好，生成更

符合市场需求的个性化创意，如耐克曾与 AI 公司合作，创

造出结合最新潮流与消费者偏好的独特鞋款设计。然而，AI

并非替代人类设计师，而是作为强大的工具，帮助设计师突

破思维定式，实现更高层次的创新。

（二）AI在设计过程中的应用

在广告设计过程中，人工智能的应用正在逐步改变创意

生成和优化的模式。例如，AI 可以通过学习海量的广告设计

案例，理解和模仿不同的设计风格，帮助初学者快速找到设

计灵感。此外，AI 设计工具如 Adobe Sensei，能够自动调整

色彩、布局等元素，以适应不同的设计需求，显著提高了设

计效率。然而，这一变革也对设计师的技能提出了新的要求，

他们需要理解如何与 AI 协作，而不是单纯依赖其自动化功

能。在个性化广告设计中，AI能够根据用户的行为数据和偏

好，生成更具吸引力的个性化广告。例如，谷歌的 AdWords

系统就利用 AI 算法，实时调整广告内容，以提高点击率和

转化率。然而，这种高度定制化的广告模式也引发了关于用

户隐私和数据伦理的讨论，教育中应引导学生正视并解决这

些问题。未来，随着 AI 技术的进一步发展，我们有望看到

更多创新的人机协同设计模式。设计师可以设定基本的设计

框架和原则，然后让 AI 进行迭代优化，实现更高层次的创

新。

（三）AI驱动的个性化广告

AI 驱动的个性化广告是当前广告设计领域的一大创新

趋势。通过利用大数据和机器学习技术，AI能够分析用户的

消费行为、兴趣偏好甚至情绪状态，从而生成与用户高度匹

配的个性化广告内容。例如，亚马逊的推荐系统就广泛应用

了 AI 技术，能够根据用户的购物历史和浏览行为，精准推

荐相关商品，显著提高了广告的点击率和转化率。此外，谷

歌的 AdSense也利用 AI 算法，动态调整广告内容，以适应

用户的实时需求。这种个性化广告不仅提升了广告效果，也

为用户带来了更佳的浏览体验，实现了广告主与用户之间的
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双赢。

然而，AI驱动的个性化广告也引发了一些问题。例如，

过度的个性化可能导致用户感到被“监视”，侵犯了他们的

隐私。同时，算法的决策过程可能带有潜在的偏见，如 2018

年 Facebook因广告算法涉嫌种族歧视而受到质疑。因此，如

何在利用 AI 提升广告效果的同时，兼顾用户的隐私权益和

公平性，是广告设计和教育领域需要深入探讨的问题。

未来，我们可能需要发展更为透明和可解释的 AI模型，

让用户理解并接受个性化广告的生成过程。同时，教育中应

培养学生的数据伦理意识，使他们能够在设计和利用 AI 技

术时，充分考虑到社会、道德和法律的边界。这样，我们才

能真正发挥 AI 在广告设计中的潜力，创造出既个性化又负

责任的广告新形态。

二、人工智能带来的教学变革

（一）个性化学习路径的构建

在当前的教育环境中，个性化学习路径的构建是人工智

能技术应用的一大亮点。这一概念基于每个学生独特的学习

风格、能力和兴趣，旨在提供定制化的学习体验。例如，AI

系统可以通过分析学生在广告设计课程中的学习行为，如点

击率、停留时间以及完成任务的速度，来识别学生的优势和

弱点。根据这些数据，系统可以动态调整教学内容，为学生

推荐更适合他们的学习资源，如特定的教程视频、案例研究

或额外的练习题。这种个性化的学习路径不仅能够提高学生

的学习效率，也有助于激发他们的学习兴趣。通过人工智能

的助力，我们可以更好地满足每个学生的需求，使他们在广

告设计的学习旅程中更加自主和高效。

（二）实时反馈与自我优化

在人工智能技术的辅助下，广告设计课程的教学过程可

以实现更高程度的实时反馈与自我优化。例如，AI 系统能够

根据学生的设计作品自动分析其色彩搭配、构图原理等要

素，即时提供改进建议，帮助学生快速理解并修正错误。这

种反馈机制不仅提高了教学效率，也使学生能根据个性化需

求调整学习进度。此外，AI 还可以通过持续学习学生的学习

习惯和偏好，优化教学内容和方法，如推荐相关的案例研究

或设计风格，以激发学生的创新潜力。AI 的实时反馈与自我

优化能力正扮演着点燃学生学习热情的角色，推动广告设计

教育进入一个更加智能化、个性化的时代。

（三）提升教学效率与质量

在人工智能技术的辅助下，广告设计课程的教学效率与

质量得到了显著提升。例如，AI 可以分析学生的学习习惯和

理解能力，为每个学生定制个性化的学习路径，从而避免了

传统教学中“一刀切”的弊端。此外，AI 能够实时监测学生

在设计过程中的难点，及时提供反馈和解决方案，这比传统

的人工批改方式更为高效。例如，Adobe 的 AI 工具 Sensei

可以帮助学生在设计过程中自动调整色彩、布局等元素，大

大减少了反复尝试的时间。同时，AI的自我学习能力也能不

断优化教学资源，确保教学内容的前沿性和有效性，持续提

升教学质量。因此，人工智能不仅改变了广告设计的教学方

式，更在提升教学效率与质量方面展现出巨大潜力。

三、面临的挑战与问题

（一）技术应用的复杂性与成本

在探索人工智能在广告设计课程中的应用时，我们不能

忽视技术应用的复杂性与成本问题。人工智能技术虽然带来

了创新的教学方式，如 AI辅助创意生成和个性化广告设计，

但这些技术的实施往往需要高级的计算资源和专业知识。例

如，训练一个能够生成创新设计的 AI 模型可能需要大量的

数据和计算力，这在初期可能会产生高昂的投入成本。此外，

不断更新和优化 AI 系统以适应快速变化的广告行业趋势，

也会带来持续的技术维护成本。

以实施高等教育学校的课程实践为例，学校在广告设计

课程中引入 AI 技术，初期投入超过百万，用于购买硬件设

备和开发软件。同时，为了确保 AI 系统的有效运行，还需

要聘请专门的技术团队进行维护和更新，这在人力成本上也

是一笔不小的开支。因此，如何在有限的教育资源中平衡技

术应用的成本与效益，是教育机构在引入 AI 时必须深思的

问题。

在实际操作中，可能需要通过合作、共享资源或者寻找

更经济高效的 AI 解决方案来降低复杂性和成本。例如，与

其他学校或企业共享 AI 模型训练的基础设施，或者利用开

源的 AI 工具和平台，都能在一定程度上缓解成本压力，同

时也能促进技术在教育领域的更广泛和深入应用。

（二）人工智能的伦理与隐私问题

在探讨人工智能在广告设计课程中的应用时，我们不能

忽视其带来的伦理与隐私问题。随着 AI 技术的广泛应用，

数据的收集和分析成为广告个性化的关键，但这也可能侵犯

到用户的隐私权。例如，AI系统可能通过用户的浏览历史、

购物习惯等信息生成精准广告，然而这种数据的使用必须遵

循透明性和最小化原则。同时，如何确保 AI 在设计过程中

不产生潜在的歧视性或误导性内容，也是教育者和开发者需

要面对的伦理挑战。因此，我们需要建立严格的数据管理和

伦理审查机制，教育学生尊重并保护用户隐私，同时培养他

们对 AI伦理的敏感性和责任感。

（三）对传统教学模式的冲击

随着人工智能的快速发展，它在广告设计课程中的应用

正在对传统教学模式产生深远影响。以往的教学模式往往以

教师为中心，采用统一的教学内容和进度，难以满足每个学

生独特的学习需求和节奏。然而，AI技术的介入，如 AI辅

助创意生成和个性化学习路径的构建，使得教育过程更加个
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性化和动态。例如，AI 可以根据学生的学习习惯和理解程度

定制教学资源，帮助他们按照自己的步伐学习，从而打破“一

刀切”的教学模式，提升教学效率。同时，AI 在教学过程中

的实时反馈功能，使得教师能够及时了解学生的学习状况，

进行适时的干预和指导，而不再依赖于传统的定期评估。这

种自我优化机制有助于学生及时发现并改正错误，促进深度

学习的发生。然而，这种变革也带来了挑战，如技术应用的

复杂性和成本，需要教育机构投入更多资源进行技术更新和

教师培训。

此外，人工智能驱动的个性化广告设计可能会对传统的

审美和创意教育提出挑战。如何在保持人类独特创造力的同

时，利用 AI 的计算能力，培养出既能适应市场变化，又具

有创新精神的广告设计人才，是教育者需要深思的问题。这

要求我们构建一种人机协同的新型教学模式，让人工智能成

为教学的辅助工具，而非替代者。

四、应对策略与未来发展

（一）建立适应性教学体系

在探索未来课堂的过程中，建立适应性教学体系是应对

人工智能带来的挑战和变革的关键。这一教学体系应以学生

为中心，利用 AI 技术的个性化优势，为每个学生提供定制

化的学习路径。例如，通过分析学生的学习习惯、理解能力

以及兴趣点，AI可以动态调整教学内容和进度，确保每个学

生都能在最适合自己的节奏中学习。同时，教师的角色也将

转变为指导者和协调者，他们需要与 AI 系统协作，确保教

育的人文关怀和深度指导不被忽视。此外，建立适应性教学

体系还需要关注技术的可持续性和可接受性。教育机构需要

投入资源进行技术更新和维护，以确保 AI 工具始终处于前

沿，同时也要关注教师和学生的接受度，通过培训和引导减

少对新技术的抵触。例如，斯坦福大学在引入 AI 辅助教学

后，为教师提供了全面的培训和支持，使得 AI 工具能够顺

利融入教学流程，提升了教学效果。

最后，我们还需要建立有效的评估机制，以衡量适应性

教学体系的效果。这可能包括跟踪学生的学习进步、收集反

馈数据以及定期评估教学目标的达成情况。通过持续的评估

和调整，我们可以确保适应性教学体系始终能够适应不断变

化的教育环境和学生需求，从而实现广告设计教育的持续创

新和优化。

（二）加强人工智能教育研究

在当前快速发展的科技环境中，加强人工智能教育研究

显得尤为重要。在广告设计课程中，这涉及到深入理解 AI

的潜力，以及如何将其融入教学实践中。例如，通过研究和

开发 AI 工具，学生可以实时获得设计反馈，这些工具利用

机器学习算法分析作品的色彩搭配、构图平衡等元素，从而

帮助学生快速提升设计技能。此外，教师也需要不断更新知

识结构，理解如何在 AI 的辅助下调整教学策略，以更好地

引导学生探索创新的解决方案，培养他们的创新思维和问题

解决能力。

同时，我们不能忽视的是，加强人工智能教育研究也需

要解决一些实际问题。这包括如何在有限的教育资源下引入

AI技术，以及如何确保技术的使用符合伦理标准，尊重学生

的隐私。例如，一项研究项目可能需要探索如何以成本效益

高的方式开发出既能个性化教学，又能保障数据安全的 AI

系统。此外，教育者需要探讨如何在 AI辅助的教学环境中，

保持人的情感交流和人文关怀，避免过度依赖技术导致的人

际沟通能力下降。

五、结论

综上所述，人工智能在广告设计中的应用带来了巨大的

潜力和挑战。我们既要把握眼前的技术革新，也要预见并妥

善应对未来可能出现的复杂局面，以实现广告设计教育的持

续创新和健康发展。
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